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ACORDAO

Vistos, relatados e discutidos estes autos de Apelagio Civel n°
1162912-78.2024.8.26.0100, da Comarca de Sao Paulo, em que ¢ apelante

, € apelado

ACORDAM, em sessdo permanente e virtual da 1* Camara Reservada de
Direito Empresarial do Tribunal de Justica de Sao Paulo, proferir a seguinte decisao:
Negaram provimento ao recurso. V. U., de conformidade com o voto do relator,
que integra este acordao.

O julgamento teve a participagdo dos Desembargadores RUI CASCALDI
(Presidente sem voto), AZUMA NISHI E FORTES BARBOSA.

Sdo Paulo, 21 de setembro de 2026.
CARLOS ALBERTO DE SALLES

Relator(a)
Assinatura Eletronica
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SIS

PODER JUDICIARIO

TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE SAO PAULO

3712 CAMARA RESERVADA DE DIREITO EMPRESARIAL

Apelagcao n® 1162912-78.2024.8.26.0100
Comarca: Foro Central Civel — 22 Vara Empresarial

Apelante:

Apelada:

Juiz sentenciante: Gustavo Cesar Mazutti

VOTO 37378

PROPRIEDADE INDUSTRIAL. UTILIZACAO DE MARCA EM
REDES SOCIAIS. SENTENCA DE IMPROCEDENCIA.
CARATER SATIRICO DAS CONTAS. DIREITO A LIBERDADE
DE EXPRESSAO (Art. 59, IV, IX, CF) INEXISTENCIA DE
PROVEITO ECONOMICO. PUBLICACOES SEM CONOTACAO
COMERCIAL (ART. 132, 1V, Llei 9.279/96) NAO
CONFIGURACAO DE APROVEITO ECONOMICO
PARASITARIO. RECURSO DESPROVIDO.

I. CASO EM EXAME. A autora, detentora da marca "UNIP",
alegou uso indevido e depreciativo da marca em contas de
redes sociais administradas pela ré, buscando o bloqueio
dessas contas. A sentenca de primeira instédncia julgou
improcedente o pedido, reconhecendo o carater jocoso das
publicacbes, sem finalidade comercial ou concorréncia
desleal.

II. QUESTAO EM DISCUSSAO. A questdo em discussdo
consiste em determinar se o uso da marca "UNIP" em
contas satiricas de redes sociais configura violacdo ao
direito marcario e aproveitamento econémico parasitario.
III. RAZOES DE DECIDIR. As contas utilizam a marca
"UNIP" de forma satirica, sem pretensdo de vinculo oficial,
afastando a possibilidade de confusdo no mercado. A
utilizacdo da marca em contexto cémico é protegida pelo
direito a liberdade de expressdo (Art. 59, 1V, IX, CF).
Parddia tem sua licitude reconhecida no dmbito do Direito
Autoral (Art. 47, Lei 9.610/98). No que tange a Lei da
Propriedade Industrial, ha abertura para utilizacdo de
marcas registradas em publicacbes que ndo tenham
conotacdo comercial (Art. 132, 1V, Lei 9.279/96). Nao
configuragdo de concorréncia desleal ou aproveitamento
parasitario. Sentenca mantida.

1V. DISPO SITIVO.

RECURSO DESPROVIDO.

I

A sentenca de ps. 243/250 julgou improcedente

a pretensao autoral de blogueio de conta em rede social.

A autora interp0s recurso de apelagdo as ps.

254/279. Requereu a reforma da sentenca, alegando, em sintese,
qgue: a.) uso indevido da marca “UNIP” na identificacdao das contas
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em rede social; b.) abalo, descrédito e depreciacdo da marca
“UNIP”; c.) nao utilizacdao da marca “"UNIP” de forma remissiva; d.)
abalo a integridade e a reputacdo da marca “UNIP”; e.)
aproveitamento econdmico parasitario.

Contrarrazodes as ps. 285/295.

Autos em termos para julgamento virtual.
E o relatério.

O recurso nao comportaprovimento.

A apelante presta servicos na area de ensino
superior e € detentora da marca mista "UNIP” (ps. 73/84).

Afirmou que, em redes sociais administradas
pela ré, ha inUmeras contas que utilizam de maneira indevida e
depreciativa a sua marca. As contas foram descritas na inicial (ps.
1/36), além de constarem em notificacdo enviada a empresa ré
(documento de ps. 89/96).

Tal como reconhecido pelo Ilustre Magistrado
sentenciante, a analise da descricdo das contas e dos conteudos
publicados revela seu nitido carater jocoso, sem qualquer finalidade
comercial, sem indicios de concorréncia desleal ou de producdo de
confusao aos consumidores.

De inicio, interessante ressaltar que as contas
destacadas pela apelante as ps. 257/263 fazem, de fato, utilizagao
da marca registrada “"UNIP”.

Entretanto, em todas as contas indicadas a
marca “UNIP” estd claramente associada a dizeres cOmicos,
jocosos, satiricos, como “UNIP da zoeira”, “UNIP da depresséo” e
“UNIP memenip”.

Na descricdo das contas esta ressaltado o
carater satirico, sem qualquer pretensao de vinculo oficial com a
detentora da marca, com utilizacdo de descritivos como “Memes
Universitarios/Humor” (p. 257), “O nome ja fala UNIPdazueira” (p.
258), “UNIP da Depressdo, Fortaleza-Ce, Humor, Informacdo e
muito mais!” (p. 259), “Perfil voltada para estudantes da UNIP
BRASILIA! Perfil sem ligacdo a Universidade!” (p. 260), “Conteldo
humoristico para alunos da UNIP. Este perfil ndo tem nenhuma
ligacdo com a faculdade” (p. 261), “Pagina de humor da unip de
Bauru” (p. 262), “Site de zoeiras, informagdées sobre essa
instituicdo adoravel” (p. 263), “memes, noticias, zoeira, prestacdo
de servico” (p. 263).

Os usuarios de tais redes sociais, portanto, tém
plenas condicdes de constatar que sdao publicagdes satiricas,
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realizadas sem qualquer vinculo oficial com a empresa detentora da
marca, afastando-se a possibilidade de geracao de confusao ao
mercado consumidor.

Além disso, os perfis jocosos criados com a
utilizacdo da marca “UNIP” ndo tém conteldo econdmico relevante.

A possibilidade da divulgacao de servigos
paralelos pelos administradores dos perfis, como aulas de reforgo,
venda de ingressos para festas e aplicativos de relacionamentos,
nao configura atividade econ6mica relevante.

Os servicos paralelos mencionados no paragrafo
anterior sequer constituem atividades econémicas concorrentes a
atividade desenvolvida pela empresa detentora da marca “UNIP”.
Afasta-se, portanto, a configuracdao de aproveitamento parasitario.

Oportuno destacar a existéncia de previsao
normativa que afasta o carater ilicito da utilizacdo da marca da
autora, ora apelante, pelos perfis satiricos.

Como bem reconhecido na sentenca impugnada,
as contas satiricas indicadas pela autora devem ser interpretadas
como um exercicio do direito fundamental a liberdade de expressao
(Art. 59, 1V, IX, Constituicao Federal).

A pardédia tem sua licitude reconhecida no
ambito do Direito Autoral (Art. 47, Lei 9.610/98).

No que tange a Lei da Propriedade Industrial, ha
abertura para utilizagao de marcas registradas em publicacdes que
nao tenham conotagao comercial (Art. 132, IV, Lei 9.279/96).

A marca da autora, portanto, esta sendo
empregada dentro de um contexto cbmico, com intuito
predominantemente jocoso, incapaz de gerar violagao relevante do
Direito Marcario.

Por fim, confira-se o seguinte precedente da
Camara Reservada de Direito Empresarial em sentido similar:

“Apelacdo — Marca - Acdo de obrigacao de fazer — Sentenca
de improcedéncia — Inconformismo de ambas as partes.
Recurso da ré objetivando a majoracdo dos honorarios de
sucumbéncia - Alegacdo de que o valor atribuido a causa
teve apenas indicacdgo de alcada - Acolhimento -
Aplicabilidade do art. 85 do CPC — Fixacdo por equidade —
Inexisténcia de condenacdo liquida para servir como
parametro — Valor atribuido a causa irrisério — Inteligéncia do
art. 85, §89, do CPC e Tema Repetitivo n° 1076 do E. STJ -
Irrazoabilidade e desproporcionalidade da fixacgo com base
no art. 85, §89-A, nos pardmetros sugeridos pela tabela da
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OAB - Verba honoréaria fixada por equidade, ja considerando
a sucumbéncia recursal - RECURSO PARCIALMENTE
PROVIDO. Recurso da autora - Cerceamento de defesa -
Inocorréncia - Depoimento pessoal do representante legal da
ré que nada acrescentaria ao conjunto probatdrio ja
colacionado aos autos pelas partes - Documentos juntados
suficientes a adequada e justa solucdo da lide - Julgamento
antecipado que constitui dever do juiz quando desnecessaria
a produgao de outras provas para a solucao da lide -
Preliminar afastada. Mérito - Autora que é titular dos
registros das marcas BAUDUCCO, CHOCOTTONE, COLOMBA
PASCAL, CHOCOLOMBA e CHOCOLOMBA MAXI - Parddia
divulgada pela ré em seu perfil no Instagram, por meio da
publicacdo de comentarios e imagens veiculados por seus
seguidores, com mencdo as marcas da autora pelas
expressoes "SOCOTTONE", "SOCOLOMBA" e
"CHOCOBOMBA". Mero exercicio da liberdade de
expressao, sem qualquer demonstracao de conotacao
comercial — Exegese do art. 132, IV, da Lei de
Propriedade Industrial — Irrelevancia de o perfil da ré,
destinado a divulgacdao de testes e analises de
produtos colocados no mercado consumidor, receber
algum tipo de proveito econdémico, seja mediante
contraprestacao pecuniaria de publicacoes que realiza
através de '"publiposts”" devidamente identificados,
seja por meio de monetizacao do canal ou perfil, desde
que nao patrocinado direta ou indiretamente por
concorrente das marcas ou produtos da autora -
Criticas e satiras que nao configuram violacao aos
direitos de propriedade da autora e que ndo sao
capazes de causar diluicao ou mesmo macular a marca
da autora (diluicao por tarnishment) - Inexisténcia,
ainda, de concorréncia desleal - Sentenca mantida neste
aspecto — RECURSO DA AUTORA IMPROVIDO E DA RE
PROVIDO EM PARTE."” (TISP; Apelagdo Civel
1036492-33.2021.8.26.0100; Relator (a): JORGE TOSTA;
Orgao Julgador: 23 Camara Reservada de Direito
Empresarial; Foro Central Civel - 12 VARA EMPRESARIAL E
CONFLITOS DE ARBITRAGEM; Data do Julgamento:
01/08/2023; Data de Registro: 07/08/2023, sem destaques
no original).

Diante do exposto, nega-se provimento ao
recurso de apelacao, majorando-se os honorarios sucumbenciais
para 15% do valor atualizado da causa.

CARLOS ALBERTO DE SALLES
Relator
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