EMB.DECL. NO AG.REG. NA RECLAMACAO 77.097 SA0 PAULO

RELATOR : MIN. GILMAR MENDES
EMBTE.(S) :BRFS.A.

ADV.(A/S) : MARCELO CAMA PROENCA FERNANDES
EMBDO.(A/S) :FUNDACAO DE PROTECAO E DEFESA DO
CONSUMIDOR PROCON
PROC.(A/S)(ES) : PROCURADOR-GERAL DO ESTADO DE SAO PAULO

INTDO.(A/S) : SUPERIOR TRIBUNAL DE JUSTICA
ADV.(A/S) : SEM REPRESENTACAO NOS AUTOS
VOTO

O SENHOR MINISTRO GILMAR MENDES (RELATOR): Inicialmente,
ressalto que os embargos de declaracdo sao cabiveis para sanar a
ocorréncia de obscuridade, contradi¢do e omissao, bem como para
corrigir eventual erro material (art. 1.022 do CPC).

Registre-se ainda que os embargos de declaragao nao constituem
meio processual cabivel para reforma do julgado, ndao sendo possivel

atribuir-lhes efeitos infringentes, salvo em situacdes excepcionais.

No caso dos autos, a embargante opds os presentes aclaratorios
contra acordao desta Turma que, apesar da divergéncia por mim
apresentada, negou provimento ao agravo regimental em razao da
intranscendéncia dos motivos determinantes para fins de reclamagcao.

A embargante assevera a necessidade de esclarecimento da
prestacao jurisdicional e a consequente aplicagao dos excepcionais efeitos
infringentes ao acérdao embargado. Aponta omissao no ato questionado,
uma vez que se limitou a apontar a existéncia de entendimento desta
Corte a respeito da intranscendéncia das razoes decisdrias em sede de
reclamacdo, deixando de apreciar o argumento de que ndao houve o
necessario juizo de proporcionalidade da medida adotada.

Sustenta que “Deveria ter ocorrido um exame dos interesses envolvidos
(livre iniciatival/liberdade de manifestacio do pensamento x protecio do
consumidor/tutela das criancas), avaliando se a restricio imposta pelas
autoridades competentes mostrava-se necessdria para atender a razoes de
interesse publico e se havia utilidade na vedagio veiculada pelo PROCON-SP.

Documento assinado digitalmente conforme MP n° 2.200-2/2001 de 24/08/2001. O documento pode ser acessado pelo endereco
http://www.stf.jus.br/portal/autenticacao/autenticarDocumento.asp sob o cédigo D6BD-5DEE-E641-0352 e senha 9FFB-88E2-5DE3-6A5B



RcL 77097 AGR-ED / SP

Nada disso foi feito, e a obrigacdo de modicidade e de proporcionalidade que
emanam da orientacdo jurisdicional firmada pelo Supremo Tribunal Federal foi
completamente desrespeitada” (eDOC 38, p. 12).

Nesse ponto, reitero os fundamentos expostos em meu voto por
ocasido do julgamento do agravo regimental, pelos quais concluo que
assiste razao a parte embargante.

Vejamos.

Trata-se de reclamacao constitucional ajuizada por BRF S.A., ora
embargante, em face de decisao da Segunda Turma do Superior Tribunal
de Justica, proferida no Recurso Especial 1.613.561/SP, na qual se alega
violagao as decisdes proferidas pelo Supremo Tribunal Federal no
julgamento da ADI 3.311/DF, ADI 4.613/DF e ADI 5.631/DF.

Por oportuno, colhe-se da inicial o seguinte relato fatico:

“Cuida-se de agdo judicial promovida pela ora postulante
em face do PROCON-SP, em que se requer a desconstitui¢ao de
penalidade administrativa aplicada por aquela fundagdao no
valor origindrio de R$ 458.240,00 (quatrocentos e cinquenta e
oito mil, duzentos e quarenta reais). A sang¢ao foi imposta a ora
reclamante em decorréncia de publicidade alegadamente
abusiva veiculada pela empresa durante os Jogos Pan-
Americanos do Rio de Janeiro em 2007.

Basicamente, a referida campanha publicitdria tratou da
possibilidade de trocas de selos constantes de produtos para
consumo adulto comercializados pela ora requerente, tais como
margarina, filet de frango, nuggets, penne, peito de peru,
presunto, dentre outros. Os selos poderiam ser trocados por
produtos infantis relacionados aos Jogos Pan-Americanos, tal
como consta da sentenca de primeiro grau:

A campanha, como ja dito, consistia na entrega de
cinco bonecos de pelacia, cada um representando um
esporte diferente, mediante a apresentagao de cinco selos,
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de cores diversas, encontrados em varios produtos da
autora; para a aquisi¢ao de todos os bonecos, portanto,
seria necessdria a compra de ao menos vinte e cinco
produtos variados (dada a diversidade de cores dos selos),
em um periodo de dois meses, e o pagamento de R$ 3,00
por cada troca. Conforme veiculou -se, a chamada da
campanha era ‘brincar nunca foi tao gostoso’, assim
explicada: ‘chegou a Promog¢ao Mascotes Sadia. Sao 5
lindos bonecos de peltacia para vocé colecionar. Para
ganhar o seu, basta juntar 5 selos de cores diferentes
(vermelho, azul, amarelo, preto e branco), que vocé
encontra nas embalagens dos produtos Sadia
participantes, com mais R$ 3,00 e trocar por uma Mascote
Sadia. Confira os postos de troca, produtos participantes e
o regulamento completo da promogao. Colecione’. A
versao televisiva pouco difere, sendo a mesma, na

esséncia.

O PROCON-SP sustentou a abusividade da referida
campanha publicitaria, apontando que ela se valeria da
deficiéncia de julgamento por parte das criangas, atraindo a
atencao desse publico especifico para os seus produtos, que
sequer se destinam ao consumo infantil. A mensagem
publicitdria em questdao, portanto, teria por escopo
exclusivamente majorar as vendas da ora requerente, valendo-
se do publico infantil, que teria o poder de influenciar a compra

dentro de seus nuicleos familiares.

A ora postulante defende, desde o inicio da causa, a
absoluta auséncia de abusividade na propaganda em causa,
sustentando que se tratou de uma mera promogao relacionada a
um evento esportivo ocorrido no Pais. Apontou-se, ainda, que a
mensagem publicitdria nao foi especificamente dirigida as
criangas, especialmente porque se trata de produtos de
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consumo geral. De todo modo, ainda que a propaganda tenha
sido direcionada ao publico infantil, esse tipo de atividade nao
¢ vedada pelo ordenamento juridico brasileiro. Destaque-se,
desde logo, que o Conselho Nacional de Autorregulamentacao
Publicitdria examinou a mensagem publicitdria em causa e
reconheceu a sua validade, na perspectiva do art. 37 do Cddigo-
CONAR, que trata da publicidade infantil.

O juizo de primeiro grau julgou procedentes os pedidos
formulados pela BRF na demanda, para tanto invocando os
seguintes fundamentos: (i) os produtos comercializados pela
ora requerente nao se dirigem especificamente a criangas, sao
de consumo geral; (ii) o PROCON-SP, em verdade, pretende
suplementar as normas atualmente existentes, que nao vedam
propagandas relacionadas aos produtos da ora postulante e
tampouco proibem mensagens publicitdrias dirigidas ao
publico infantil; e (iii) inexiste, na espécie, uma inducao
excessiva ao consumo infantil dos alimentos da ora reclamante.

Em sede de recurso de apelacgao interposto pelo PROCON-
SP, a sentenca foi mantida pelo Tribunal de Justica do Estado de
Sao Paulo, mediante a prolagao de ato decisorio que se acha a
seguir ementado:

()

Seguiu-se a interposicao de recurso especial pelo
PROCON-SP. Tal apelo insistiu na ocorréncia de publicidade
abusiva na espécie e invocou a violagao ao art. 37, 22, do Cdédigo
de Defesa do Consumidor.

Como seria de se esperar, o recurso em questao nao foi
admitido no ambito do Tribunal de Justi¢a paulista em funcao
da incidéncia da Saimula/ST] n. 7, dada a clarissima necessidade
de revolvimento fatico-probatdrio para examinar-se o
mencionado apelo no ambito do Superior Tribunal de Justica.

Isso porque a andlise da abusividade, ou nao, da propaganda
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em causa demandaria, naturalmente, o exame de seus termos e
de outras questdes faticas claramente desvinculadas de uma
apreciacao estritamente juridica, propria do julgamento em
sede recursal especial.

Houve, na sequéncia, a interposicao de agravo em recurso
especial pelo PROCON-SP.

No ambito do Superior Tribunal de Justica, o eminente
Relator, Min. Herman Benjamin, converteu o feito em recurso
especial e determinou a oitiva do Ministério Publico Federal,
que opinou pelo nao conhecimento do apelo, justamente pela
incidéncia da Simula/ST] n.7.

Subsequentemente, o recurso especial foi julgado pela E.
Segunda Turma do Superior Tribunal de Justica, que conheceu
e proveu o apelo, para afastar a pretensdao deduzida pela ora
postulante nesta demanda e manter a penalidade imposta a ora
reclamante pelo PROCON-DF.

Em seu julgamento, ocorrido em abril/2017, a E. Segunda
Turma seguiu o voto proferido pelo eminente Relator, Min.
Herman Benjamin, firmando o entendimento em torno da
impossibilidade de veiculacdo de publicidade implicita ou
explicitamente destinada ao publico infantil para a aquisi¢ao de
alimentos. Na mesma decisao, aquele C. Colegiado sustentou
que a falta de poder de consentimento das criancas impede que
sejam elas destinatdrias de mensagens publicitarias como se
fossem pessoas capazes.

()

A parte ora requerente entdo opds embargos de
declaragao, com o pedido de outorga de efeitos infringentes,
apontando, dentre outras questdes, a incidéncia de relevantes
postulados constitucionais (legalidade, isonomia e livre
iniciativa) que, se adequadamente apreciados, conduziriam a

resultado jurisdicional completamente distinto na espécie.
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Pediu, portanto, a alteracdo do entendimento firmado pela E.
Turma julgadora.

Apos a oposicao dos referidos embargos e antes de seu
exame pela C. Turma julgadora, o Supremo Tribunal Federal
julgou as ADIs 4.613/DF (setembro/2018), 5.631/DF
(mar¢o/2021) e 3.311/DF (setembro/2022). E, no exame de tais
processos, essa E. Suprema Corte firmou clara orientacao em
torno da existéncia de um direito fundamental a liberdade de
expressao comercial, como decorréncia da livre manifestacao do
pensamento, da livre iniciativa e do estatuto constitucional da
ordem econOmica. Esse entendimento, com efeitos vinculante e
erga omnes, alcangou inclusive e especialmente a publicidade
infantil, ntcleo da controvérsia objeto deste processo.

Nada obstante a oposicao dos embargos de declaragao
pela ora requerente e a adog¢ao do novo e vinculante
entendimento por parte do Supremo Tribunal Federal, a E.
Segunda Turma do Superior Tribunal de Justica, em
junho/2024, rejeitou os mencionados embargos, reiterando a sua
orientagdo anterior e proferindo a decisao que se acha

consubstanciada no acérdado a seguir ementado:

()

A ora requerente entao interpds recurso extraordindrio em
face do ato decisorio acima destacado, apontando uma situagao
de desrespeito aos postulados constitucionais da igualdade,
livre iniciativa, seguranca juridica e legalidade, inscritos no art.
1%, IV, no art. 5% caput, e XXXVI, no art. 37, caput e no art. 170,
da Constituicao Federal.

Tal apelo foi inadmitido pelo eminente Vice-Presidente do
Superior Tribunal de Justica.

Houve, na sequéncia, a interposi¢ao de agravo interno e
de agravo em recurso extraordinario pelo ora requerente, que

ainda nao foram examinados.
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Nessa perspectiva, vislumbrando a ocorréncia de
desrespeito a autoridade das decisdes proferidas pelo Supremo
Tribunal Federal no exame da ADI 3.311/DF, da ADI 4.613/DF e
da ADI 5.631/DF, a parte ora postulante ajuiza a presente
reclamacao, com fundamento nas razoes a seguir consignadas.”
(eDOC 1, p. 1-7).

Pois bem.
Conforme manifestei-me no voto-vista, no caso dos autos, a

reclamante alega, em suma, que o Superior Tribunal de Justica, ao

confirmar entendimento no sentido da vedacao geral e irrestrita de

publicidade implicita ou explicitamente destinada ao publico infantil

para a aquisicao de alimentos, teria desrespeitado o que decidido por esta
Suprema Corte nos julgamentos das ADIs 3.311, 4.613 e 5.631.
Segundo a parte reclamante, a Segunda Turma do STJ teria incorrido

nos seguintes equivocos:

“(i) Vedacdo geral e irrestrita a publicidade infantil: ao
sustentar que ndo se admite a publicidade de géneros
alimenticios dirigida ao publico infantil, a C. Segunda Turma
do Superior Tribunal de Justica desrespeitou claramente o
entendimento firmado pelo Supremo Tribunal Federal no
sentido de que a publicidade dirigida e esse publico especifico

revela-se valida e legitima, como desdobramento da liberdade

de manifestacdo do pensamento e da livre iniciativa. Houve

uma vedacdo geral e irrestrita que simplesmente ndo encontra
amparo na orientacdo jurisprudencial dessa E. Suprema Corte

e tampouco na legislacao aplicavel:

(i) Awuséncia de um juizo especifico de
proporcionalidade: ndo houve, absolutamente, qualquer exame

de proporcionalidade no presente caso. O orgao judiciario

prolator da decisao ora reclamada afastou completamente a
possibilidade de veiculagdo de publicidade infantil de forma
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geral, sem apreciar a situacao concreta a ele apresentada (ou

seja, ndo se examinaram fatos e provas). A Corte de origem

deveria necessariamente ter analisado o conteudo da

propaganda comercial objeto de controvérsia, as razdes para a
sua veiculacdo e os motivos que levaram o PROCON-SP a

concluir pela sua abusividade. Deveria ter ocorrido um exame

dos interesses envolvidos (livre iniciativa/liberdade de

manifestacdo do pensamento x protecao do consumidor/tutela
das criangas), avaliando se a restricdo imposta pelas
autoridades competentes mostrava-se necessaria para atender a
razOes de interesse publico e se havia utilidade na vedagao
veiculada pelo PROCON-SP. Nada disso foi feito, e a
obrigacdo de modicidade e de proporcionalidade que

emanam da orientacdo jurisdicional firmada pelo Supremo
Tribunal Federal foi completamente desrespeitada: e

(iii) Houve uma proibicao excessiva, incompativel com o
vetor liberdade inscrito na Carta da Republica: a E. Segunda
Turma do Superior Tribunal de Justica atuou de forma
excessivamente proibitiva na espécie, afastando a liberdade de
escolha tao celebrada no desenvolvimento infantil e no processo
educacional. Essa Suprema Corte, nos precedentes apontados
nesta reclamacdo, alertou que o desenvolvimento humano,
especialmente das criancgas, ndo se d4 apenas pela imposicao de
proibicdes ou regras rigidas, como aquelas resultantes da
decisao proferida pelo Superior Tribunal de Justica neste caso.
O aprendizado pela tomada de decisdes é essencial para o
desenvolvimento infantil e a imposi¢do de restri¢coes
desmedidas prejudica a autonomia e o senso critico. A
proibicao  excessiva traz rebeldia e/ou curiosidade
descontrolada, ambas prejudiciais as criangas e adolescentes.
Banir toda forma de publicidade alimentar dirigida ao publico
infantil, tal como ocorre na espécie, revela-se contraproducente.

Uma abordagem mais equilibrada (protecao, com autonomia

progressiva) € justamente aquela que advém da orientacao
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jurisdicional dessa E. Suprema Corte, completamente
desrespeitada na espécie.” (eDOC 22/ID 144d80e3, p. 8-9;
grifos nossos).

Observa-se que esta Suprema Corte, nos paradigmas invocados,
delineou importantes balizas no que concerne a limitagao da propaganda
comercial — expressao do direito a liberdade de expressao e comunicagao
— notadamente no que diz respeito a necessdria realizacao de juizo de
proporcionalidade e razoabilidade entre os valores e principios postos
em conflito. E o que se pode extrair das ementas dos paradigmas
mencionados:

“ACAO DIRETA DE INCONSTITUCIONALIDADE.
ART. 32, CAPUT e §§ 2° 3¢ 4° 5° E 6% DA LEI N°®
9.294/1996. PRODUTOS FUMIGENOS, DERIVADOS OU
NAO DO TABACO. RESTRICOES A PROPAGANDA
COMERCIAL. ADVERTENCIAS SANITARIAS NAS
EMBALAGENS. PRELIMINARES REJEITADAS.
ADITAMENTO ACOLHIDO. EPIDEMIA DO
TABAGISMO. CONVENCAO-QUADRO DAS NACOES
UNIDAS PARA O CONTROLE DO TABACO (CQCT).
OBSERVANCIA DO PRINCIPIO DA
PROPORCIONALIDADE. PREVALENCIA DA TUTELA
DA SAUDE. PRIORIDADE ABSOLUTA DA PROTECAO
DE CRIANCAS E ADOLESCENTES. CONCRETIZACAO
DOS OBJETIVOS FUNDAMENTAIS DA REPUBLICA.
IMPROCEDENCIA. 1. A Confederacio Nacional da
Indtstria (CNI), entidade sindical de nivel superior que
congrega as empresas da industria nacional, enquadra-se
na hipdtese de legitimacgdo prevista no art. 103, IX, CF.
Rejeitada a preliminar de ilegitimidade, por existir
pertinéncia tematica entre seus fins institucionais e a
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controvérsia  constitucional  posta. As  restrigOes
impugnadas afetam os interesses das fabricantes dos
produtos fumigenos, responsaveis pela propaganda da
marca e dos produtos e pelas embalagens. 2. E da linha
decisoria  deste = Supremo  Tribunal Federal a
prejudicialidade por alterada a norma contestada.
Inexisténcia de inovagao substancial a ponto de exigir a
reconstrucao do quadro argumentativo em nova agao.
Rejeitada a preliminar de prejuizo, com acolhimento do
aditamento da peticao inicial. 3. A propaganda comercial
encontra protecao constitucional, por ser manifestacao da
liberdade de expressao e comunicagao. Na arquitetura dos
direitos fundamentais, que nao comporta direitos
absolutos, sujeita-se a restri¢oes, desde que proporcionais,
na protecao de outros valores publicos. 4. A atividade
empresarial, em todas as suas facetas, inclusive a
publicitaria, submete-se aos principios da ordem
econOmica e ha compatibilizar-se com a concretizagao dos
demais direitos fundamentais. 5. O art. 220, § 4°, CF, no
sentido de que a propaganda do ‘tabaco, bebidas
alcodlicas, agrotdxicos, medicamentos e terapias’ pode
sofrer ‘restricoes legais’ explicita a possibilidade e a
importancia das limitagdes publicitdrias dos produtos
notadamente nocivos. 6. A propaganda comercial pode
sofrer restricao legal de variada intensidade e, de modo
proporcional, ser afastada para a tutela de outros direitos
fundamentais. A expressao ‘restri¢ao’, no art. 220, § 4°, CF,
nao traduz limitagao aprioristica a ponderacao de valores
resultante da aplicacdo do principio da proporcionalidade
no caso concreto. 7. Surgem constitucionais as restri¢oes da
publicidade dos produtos fumigenos, derivados ou nao do

tabaco, limitada a exposi¢ao dos produtos nos postos de
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venda, e a imposicdo de adverténcia sanitdria
acompanhada de imagem, por se mostraram adequadas,
necessarias e proporcionais em sentido estrito, no contexto
multifacetado das politicas publicas de combate ao fumo e
de controle do tabaco. 8. Prevaléncia da tutela da saude
(art. 6% CF) e incidéncia da protegao prioritaria da crianga
e do adolescente (art. 227, CF). Concretizagao dos objetivos
fundamentais da Republica (art. 3%, CF), mediante o
estabelecimento de limites a atividade empresarial, no
trato de problema de saude publica de grande proporgao.
Limitada a livre iniciativa, na dimensdao expressiva e
comunicativa, para a construcao de uma sociedade mais
livre, justa e soliddria, o desenvolvimento nacional
sustentavel, a redugao de desigualdades e a promogao do
bem de todos. 9. Inocorréncia de delegacao legislativa ao
atribuir-se, ao Ministério da Satude, a tarefa de especificar
as adverténcias sanitarias. Competéncia regulamentar de
segundo grau para fiel execucao da lei. Aplicacao do
precedente formado ao julgamento da ADI 1075 (Rel. Min.
Celso de Mello, Pleno, j. virtual de 25.9 a 05.10.2020, DJe
19.10.2020). 10. Acao conhecida e pedido julgado
improcedente.” (ADI 3.311, Rel. Min. Rosa Weber,
Tribunal Pleno, DJe 29.9.2022; grifos nossos);

“DIREITO CONSTITUCIONAL. PROTECAO DA
INFANCIA. ACAO DIRETA DE
INCONSTITUCIONALIDADE. LEI N. 13.582/2016
POSTERIORMENTE ~ MODIFICADA  PELA  LEI
14.045/2018 AMBAS DO ESTADO DA BAHIA.
RESTRICAO A PUBLICIDADE INFANTIL DE
PRODUTOS DE BAIXO VALOR NUTRICIONAL NAS
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ESCOLAS. AUSENCIA DE OFENSA A COMPETENCIA
PRIVATIVA DA UNIAO. FEDERALISMO
COOPERATIVO. PROPORCIONALIDADE. RESTRICAO
MODICA NO DIREITO A LIBERDADE DE EXPRESSAO
COMERCIAL. ACAO DIRETA JULGADA
IMPROCEDENTE. 1. Nao héa prejuizo da acdao direta
quando nova norma altera a que ¢ impugnada mantém,
em tese, o vicio de inconstitucionalidade formal. 2. Como
recomenda a Organizacao Mundial da Satude, as escolas e
os demais locais onde as criancas se reinem devem ser
livres de todas as formas de publicidade de alimentos ricos
em gorduras saturadas, gorduras trans, agticares ou sodio,
porque essas institui¢des agem como in loco parentis, ou
seja, no lugar dos pais. 3. A Constitui¢ao nao admite que a
inagao da Unido em regular a publicidade infantil nesses
lugares possa ser invocada para impedir a adogao de
medidas por parte de Estados para cumprirem as
obrigagdes que decorrem diretamente dos instrumentos
internacionais de protecio a saude e a infancia.
Precedentes. 4. Atende a proporcionalidade a restrigao a
liberdade de expressao comercial que visa a promover a
protecao da saude de criangas e adolescentes e que implica
restricdo muito leve a veiculacdo de propaganda,
porquanto limitada ao local para o qual é destinada,
delimitada apenas a alguns produtos e a um publico ainda
mais reduzido. 5. Acao direta julgada improcedente.” (ADI
5.631, Rel. Min. Edson Fachin, Tribunal Pleno, DJe
27.5.2021; grifos nossos);

“Acao direta de inconstitucionalidade. Codigo de
Transito Brasileiro. Lei que determina a veiculagdo de
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mensagens educativas de transito em campanhas
publicitdrias de produtos da industria automobilistica (Lei
12.006/2009). Alegacao de violagcao da livre iniciativa e da
liberdade de expressdao. Nao configuragao. Cooperagao
entre o Estado e a iniciativa privada para aperfeicoamento
da educacao de todos no transito. Principios da protecao
ao consumidor e da fungao social da propriedade.
Improcedéncia da agao direta. 1. A Lei n® 12.006/2009
acrescentou, no Codigo de Transito Brasileiro, dispositivos
que determinavam a veiculacao de mensagens educativas
de transito em pecas publicitarias de produtos da indtstria
automobilistica (arts. 77-A e 77-E). 2. As normas nao
trazem qualquer restricito a plena liberdade de
comunicagao das empresas ou a livre iniciativa e nao
excluem, ademais, a responsabilidade do Estado em
promover, por ato proprio, publicacdes de mensagens
educativas de transito. Trata-se, apenas, de cooperacao da
industria automobilistica, consectdria da protecdo ao
consumidor e da fungao social da propriedade (principios
da ordem econdmica), na divulgacdo de boas praticas de
transito. 3. Improcedéncia da agao direta.” (ADI 4.613, Rel.
Min. Dias Toffoli, Tribunal Pleno, DJe 3.12.2018; grifos
NoOSsos).

Verifica-se que a jurisprudéncia desta Corte admite, portanto, a
imposicao de restricdbes a liberdade de propaganda e expressao
comercial desde que haja um juizo de ponderaciao entre os valores
envolvidos, com observancia dos principios da proporcionalidade e da
razoabilidade.

No caso em analise, consta do voto do eminente relator, Min.

Herman Benjamin, que:
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“(..))

O Superior Tribunal de Justica possui jurisprudéncia

reconhecendo a abusividade de publicidade de alimentos
direcionada, de forma explicita ou implicita, a criancas. Isso

porque a decisdao de comprar géneros alimenticios cabe aos
pais, especialmente em época de altos e preocupantes indices
de obesidade infantil, um grave problema nacional de satde
publica.

Diante disso, consoante o art. 37, § 2° do Cédigo de

Defesa do Consumidor, estio vedadas campanhas
publicitarias que utilizem ou manipulem o universo ladico

infantil. Na otica do Direito do Consumidor, publicidade é

oferta e, como tal, ato precursor da celebracao de contrato de
consumo, negdcio juridico cuja validade depende da
existéncia de sujeito capaz (art. 104, I, do Cdédigo Civil).

Em outras palavras, se crianca, no mercado de consumo,

nao exerce atos juridicos em seu nome e por vontade propria,

por lhe faltar poder de consentimento, tampouco deve ser
destinataria de publicidade que, fazendo tabula rasa da

realidade notdria, a incita a agir como se plenamente capaz

fosse. (...)” (grifos nossos).

Esse entendimento foi confirmado posteriormente pela Segunda
Turma do STJ no julgamento de embargos de declaragao.

Ora, observa-se que o Superior Tribunal de Justica proibiu de forma
geral e irrestrita a publicidade destinada ao publico infantil para a
aquisicio de alimentos, com fundamento em dispositivos legais
previstos no Codigo de Defesa do Consumidor (propaganda abusiva) e

no Cddigo Civil (validade do negocio juridico), sem promover, no

entanto, o imprescindivel juizo de ponderacio entre os valores
constitucionais envolvidos, 0o que caracteriza, a meu ver, flagrante
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desrespeito ao entendimento adotado no julgamento das ADIs 3.311,
4.613 e 5.631.

Ante o exposto, acolho os embargos de declaracao com efeitos
infringentes, para cassar os acordaos reclamados e determinar que o
Superior Tribunal de Justica profira nova decisao, observando o que
restou decidido nas ADIs 3.311, 4.613 e 5.631.

E como voto.
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